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Was ist der Brand Media Monitor?

Der Brand Media Monitor untersucht
die wichtigsten Schweizer Marken nach
deren Bekanntheit, Sympathie und
Verwendung - dem sogenannten
«Markendreiklang».
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lhre Bedurfnisse:

Wie hoch ist unser Bekanntheitsgrad in der Schweiz?

Welche Einstellung haben die Nutzer gegentiber
unserer Marke?

Welche Medien nutzen unsere Zielgruppen?

Wie positionieren sich unsere Konkurrenten?

Wie sympathisch ist unsere Marke gegenuber Konkurrenten
in der Branche?

Gibt es Nutzergruppen mit verschiedenen Einstellungen?

Entspricht unsere Positionierung der psychografischen
Disposition unserer Zielgruppe?

Sind wir in den richtigen Medien prasent?

«Der Brand Media Monitor er6ffnet neue
Perspektiven in der strategischen Planung
von Marketing und Kommunikation.»

Wahrnehmung

Aufmerksamkeit Wahrnehmung Versténdlichkeit Bekanntheit

Einstellung

Verhalten

Zielgruppe
Einstellungen, Interessen,
Mediennutzung, Werbebeachtung
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Einzigartiges Konzept:
Der Markendreiklang

Der Markendreiklang aus Bekanntheit,
Sympathie und Verwendung zeigt Starken
und Schwachen einer Markenposition
gegenuber den Verbrauchern und Kon-
kurrenten und lasst Ruickschlisse auf das

Profil einer Marke zu.
Die Erfahrung zeigt, dass die Bekanntheit @
alleine noch zu wenig aussagekraftig ist,

um den Erfolg einer Marke zu erklaren. C )
Es ist entscheidend, ob man den Brand . . . . )
auch sympathisch findet. O «Die Bekanntheit alleine ist zu wenig aussage-

Je hdher die Sympathie, umso héher in

B . kraftig, um den Erfolg einer Marke zu erklaren.

Diese zeigt schliesslich, ob eine Marke i Q Es ist entSCheidend, ob man den Brand auch

tatsachlich erfolgreich ist. . .
sympathisch findet.»

Er ist ein Instrument, das vor allem bei
marketingstrategischen Entscheidungen
eingesetzt wird.

Sympathie
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Die Methodik des Brand Media Monitor

Der Brand Media Monitor ist einzige
Markenstudie, die den Markendreiklang
mit einer psychografischen Segmentation
kombiniert, der ,Bluemind-Typologie*.
Damit lasst sich das Freizeit- und
Medienverhalten der Befragten direkt mit
den Werten fur Bekanntheit, Sympathie

und Verwendung einer Marke verkntpfen.

Kennzahlen zur Studie:

Universum

Sprachassimilierte Wohnbevolkerung,
15-64 Jahre mit privatem Telefonanschluss

4.4 Mio Personen (3.3 Mio D-CH,
1.1 Mio F-CH)

Reprasentativ, Random-Quota-\Verfahren

Befragung Teil 1

Telefonisch, 4'600 Personen

Befragung Teil 2

Online-Nachbefragung
(Response: 72.5%)

Total

4339 abgeschlossene Interviews
(2'5625 D-CH, 1814 F-CH)

Profil der Studie

Top-of-mind

Spontane und gestUtzte Bekanntheit
Sympathie

Verwendung/Nutzung

Psychografie

Verkntpfung mit BlueMind-Typologie

Gratis-Check fir eigenen Brand

So erfahren Sie nicht nur die gestltzte
und ungestutzte Bekanntheit, sondern
auch die Werte flir Sympathie und Ver-
wendung. Checken Sie also Ihren Brand
jetzt. Einfach, schnell und kostenlos.

«Check your Brand, now!»

Brand Media Monitor auf einen Blick:

Uber 1300 Marken aus 46 Branchen

Markendreiklang (Bekanntheit, Sympathie, Verwendung)

Klarheit Uber Zielgruppe (soziodemografisch,
psychografisch, Verhalten)

wirksame Konkurrenzanalyse

neue Kundensegmente erkennen

eigene Positionierung abklaren

Crossmediale Kampagnen planen

Sparpotential in Marktforschung und Marketing nutzen
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Der Brand Media Monitor ist als Verein organisiert.

Die Aufgabe des Vereins besteht darin, die Finanzierung
der Studie sicherzustellen und fiir die Weiterentwicklung
der Brand-Media-Plattform zu sorgen.




