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thode

blue mind ist ein von blue eyes marketing und datavision ag eigenstandig entwickelter
psychografischer Test, der auf der Akzeptanz (Sympathie) von Befragten flir visuelle
Anreize beruht.

Der Test beruht auf der Annahme, dass die Vorlieben fiir Bilder (Fotografien) mit den
psychografischen Faktoren korrelieren, die sich auf das Konsumverhalten auswirken. Damit
ist der blue mind — Bildertest eine Form der Psychografie wie verbale Tests liber Wert-
haltungen und Lifestyles (z.B. Eurostyles, SINUS, PKS).

Die Bilder werden den Befragten eingeblendet
und mit der Frage nach der Sympathie versehen:

»,Ganz spontan: wie gefallt Ihnen dieses Bild?"

-gefallt mir sehr gut

-gefallt mir gut

-weder noch

-gefallt mir weniger gut

-gefallt mir Gberhaupt nicht gut
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hsen des Mappings

Um eine Kompatibilitét mit den gangigen Analysen von Werthaltungen und Lifestyles
zu erreichen, wurden die Vorlieben flir visuelle Anreize (Bildertest blue mind™) so
ausgerichtet, dass die folgenden Achsen korrespondieren:

~Change" vs. ,Roots" (erste Dimension des Zusammenhangs)
sowie

~Innerdirected" vs. ,outerdirected" (zweite Dimension)

~Change"
A

,outerdirected"« » . Innerdirected"

\ 4
,Roots"
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erte - Octagon

Eine stabile Quantifizierung der in der Korrespondenzanalyse gefundenen
Zusammenhange erreicht man lber das Octagon:

Change

168 174

extravertiert introvertiert

15%  16%

10% 12%
26%
6% 8%
4% 4%

Roots
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Achse 1: Change — Roots

Feld 11 Feld 1

Feld 10

Affinitatswert im Vergleich zur
Bevolkerung Deutschschweiz

Feld 2

> introvertiert | AChSE 2:

extravertiert

7% 8%

9% 12%
32%
Pk 11%

7% 8%

Feld 5

\ Roots

absolute Reichweiten pro Feld in Prozenten

extravertiert — introvertiert

Feld 4

Affinitatswerte 130 ++

Affinitatswerte 110 — 129
T Affinitatswerte 90 - 109
I Affinitatswerte 70 — 89
I Affinitatswerte 69 --
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Feld 11
Hedonismus, Mobility

Feld 1
Progressive mit Problembewusstsein

Feld 10

- Feld 2
Erfolgsorientierung Vorwiegend intellektuell
122 wache Menschen
extravertiert > introvertiert
130 Feld 4

Das burgerliche Feld 8 Die inneren Werte dominieren

Element dominiert

Feld 7
Die zufriedenen Patrioten

Feld5
Konservative Werte, Moral
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2 o'clock:

4 o'clock:
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Demografie:

weiblich, unter 45 Jahre, hohes HH-Einkommen, hohe
Bildung, Student, Selbstandig (mit freiem Beruf wie Arzt
etc.), Angestellt mittleres Kader

Interessen:

Kunst und Kultur, Psychologie, Politik, Rock- und Popmusik,
Borse und Finanzen, klassische Musik

Demografie:

weiblich, unter 45 Jahre, hohes HH-Einkommen, hohe
Bildung, Student, Lehrer, Selbstandig (Gewerbe /
Handwerker), HH-flihrend, Teilzeit arbeitend
Interessen:

Kunst und Kultur, klassische Musik, Homdopathie,
Psychologie, Politik, Astrologie

Demografie:

weiblich, keine spezielle Altersgruppe, hohes HH-
Einkommen, hohe Bildung, Lehrer, Selbstandig (mit freiem
Beruf wie Arzt etc.), Rentner, Hausfrau/Hausmann, Teilzeit
arbeitend, HH-fihrend

Interessen:

klassische Musik, Homdopathie, Kunst und Kultur,
Psychologie, Astrologie, Erziehung,
Gesundheit/Medizin/Ernahrung, Politik, Tiere und Natur
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5 o'clock:

7 o'clock:

8 o'clock:
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Demografie:

weiblich, tUber 35 Jahre, tiefes bis mittleres HH-Einkommen,
mittlere Bildung, Rentner, Hausfrau/Hausmann, Selbstandig
(allgemein), Teilzeit arbeitend, HH-flihrend

Interessen:

Homdopathie, klassische Musik,
Gesundheit/Medizin/Erndhrung, Tiere und Natur, Familie und
Partnerschaft

Demografie:

kein spezielles Geschlecht, tber 35 Jahre, tiefes bis mittleres
HH-Einkommen, tiefe Bildung, Rentner, Selbstandig
(allgemein), Hausfrau/Hausmann, Angestellt unteres Kader,
Teilzeit arbeitend, HH-flihrend

Interessen:

Lotto/Toto, Hombopathie, Erziehung, Gastronomie/Essen
und Kochen, Gesundheit/Medizin/Ernahrung

Demografie:

mannlich, unter 25 Jahre, mittleres Einkommen, tiefe
Bildung, in Ausbildung, Selbstandig (Gewerbe / Handwerker)
nicht HH-fihrend

Interessen:

Autos, Sport, Lotto/Toto, Hifi/TV/Video, Borse und Finanzen,
Computer/Informatik, Software
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10 o'clock: Demografie:
mannlich, unter 25 Jahre, Single, tiefes Einkommen, tiefe
Bildung, in Ausbildung, Selbstandig (Unternehmer)
Angestellt oberes Kader
Interessen:
Autos, Promis, Hifi/TV/Video, Sport, Software, Lotto/Toto,
Computer/Informatik, Kino/Film, Bérse und Finanzen, Rock-
und Popmusik

11 o'clock: Demografie:
kein spezielles Geschlecht, unter 25 Jahre, tiefe bis mittlere
Bildung, in Ausbildung, Student, nicht HH-flihrend,
Angestellt oberes Kader

Interessen:

Autos, Kleider und Mode, Sport, Hifi/TV/Video, Kino/Film,
Rock- und Popmusik, Software,
Kosmetik/Korperpflege/Schdnheit

Central:

Durchschnittlicher Deutschschweizer



